
ДЕНЬ ОТКРЫТЫХ
ДВЕРЕЙ НКО В
BROSKO MALL

Практика
партнерства



ЧЕМ ПРОСТО
БИЗНЕС

 
ЗАЧЕМ БИЗНЕСУ 
НУЖНА 
БЛАГОТВОРИТЕЛЬНОСТЬ. ИЛИ



ЦЕН
НОС
ТЕЙ

Помимо финансовых показателей и своих главных 

задач, наши проекты должны приносить вклад в 

развитие края, города, и по возможности 

решать социально-значимые задачи.

Напомнить людям вокруг про 

существование и важности этих 

социально-значимых задач.

Благотворительность — это 

не всегда «дайте деньги».



ЕСЛИ НЕ ДЕНЬГИ,
ТО ЧТО?�

Площадка и техническое 
оснащение 

Информационная 
поддержка

Организационная 
поддержка

Помощь в 
оформлении 

Помощь в дополнительных 
партнерах



ЧТО ТАКОЕ
ПРОСТРАНСТВО
КОММУНА? 
Мы являемся простой и понятной точкой контакта 

для людей. Здесь можно проводить встречи, общаться, 

а также поднимать важные темы и доносить их людям. 



Мероприятия, проходившие

в пространстве КОММУНА 2019



АВТОНОМНАЯ
НЕКОММЕРЧЕСКАЯ 
КУЛЬТУРНО 
ПРОСВЕТИТЕЛЬСКАЯ
ОРГАНИЗАЦИЯ 
«ТОЧКА РОСТА» 
  С 2016 ГОДА  РЕСУРСНЫЙ ЦЕНТР.
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Повысить информированность населения, а также 
заинтересованных органов власти, представителей 

бизнес-сообщества о деятельности НКО, 
о возможностях участия в 
общественно-значимых 

проектах.



ОРГАНИЗАТОРЫПАРТНЕРЫ

АНКПО «ТОЧКА РОСТА» 

ТРЦ «BROSKO MALL»

Студенты и преподаватели направления подготовки 

рекламы и связей с общественностью ТОГУ

(Высшая школа медиа, коммуникаций и сервиса)

20 НКО Хабаровского края



Участвовали

более 100
сотрудников и волонтеров НКО

Около

2000
гостей

21
презентационная площадка 
в едином стиле для разных НКО

Информационный охват 
гостей BROSKO MALL во 
время события - 

5000 человек

ОХ
ВАТ



День открытых дверей НКО 2021



День открытых дверей НКО 2021



ВЫСШЕЙ ШКОЛЫ 
МЕДИА,
КОММУНИКАЦИЙ 
И СЕРВИСА
В ПРОЕКТЕ

Разработка стратегии 

продвижения

Разработка фирменного стиля 

Работа с лидерами мнений 

Взаимодействие со СМИ 

Коммуникация с участниками 

на площадке во время мероприятия 

Работа с органами власти
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РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТ



РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТ
ДЛЯ
НКО

Вокруг НКО создано позитивное информационное поле

НКО приобрели опыт самопрезентации в общественном пространстве

Сформирована основа для партнерств внутри сектора 

(разных по сфере деятельности, миссии и географии НКО)

Общественное признание, признание власти и бизнеса, интерес

СМИ изменили самоощущение самого НКО сектора

Создан прецедент (для НКО открылись двери BROSKO MALL)



АТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛ
BRO
SKO
MALL

Повышение медиаохватов ТРК

Продвижение пространства КОММУНА

Рост трафика и привлечение 
дополнительной аудитории

Повышение лояльности аудитории

Объединение трёх составляющих: 
государства, бизнеса и сообщества

Просветительская деятельность



АТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛ
ВЫСШАЯ ШКОЛА МЕДИА,
КОММУНИКАЦИЙ И СЕРВИСА

Стратегические
результаты:
Расширение аудиторий влияния

Позиционирование возможностей вуза 

(не только как образовательных, но и 

консалтинговых, коммуникационных, 

информационных, рекламных и т.д) 



84% выпускников этого года 

выбрали себе темы ВКР,  

связанные с деятельностью 

НКО, 100% старшекурсников  

выбрали место для научно-

исследовательской практики - 

НКО

РЕЗУЛЬТАТЫ   РЕЗУЛЬТАТЫ   РЕЗУЛЬТАТЫ   
ВЫСШАЯ ШКОЛА МЕДИА,
КОММУНИКАЦИЙ И СЕРВИСА

Тактические результаты:
Развитие профессиональных компетенций в практической деятельности.

Написано 3 выпускных квалификационных работы, представленные на 2-х 

конкурсах: фестиваль студенческой науки «Студенческая весна - 2021» и 

XXI Открытый всероссийский конкурс студенческих работ «Хрустальный 

апельсин - 2021»



АТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛЬТАТЫ  РЕЗУЛ И ЭТО
ТОЛЬКО
НАЧАЛО
Благодарим
за внимание


